
1. CONTENIDOS

● Conocimientos básicos en la creación de envases.

● Potencial  comunicativo y expresivo.

● Estudio del producto y línea de productos.

● Recursos aplicables al diseño de envases,

● Diferentes etapas  que componen el proceso.

● Diferencia entre el envase como contenedor y el envase como producto,

● Análisis de los  componentes visuales, identificación de sus funciones.

● Funciones de los envases, su proceso de diseño, tecnología, mercado y marketing.

● Desarrollo del diseño de línea de productos.

● Coherencia  formal y gráfica con la identidad de la empresa,

● Fundamentar el proyecto teniendo en  cuenta la importancia del consumidor y del

mercado en el proceso de diseño.


